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Program szkolenia ,,Media spofecznosciowe (FB, instagram...) i tworzenie atrakcyjnych informacji”

L.p. Temat Opis poruszanych zagadniern w ramach tematu
,Komunikacja ekonomii spotecznej w 1.  Rekonesans wiedzy o mediach spotecznosciowych:
1. Internecie — know how i dobre praktyki” - polski uzytkownik mediéw spotecznosciowych — najwazniejsze informacje;

- podstawowe réznice miedzy istniejgcymi serwisami spotecznosciowymi;

- jakie cele i dziatania podmioty ekonomii spotecznej moga realizowaé w mediach
spotecznosciowych.

2. Jak zbudowac spdjny wizerunek w Internecie? Najskuteczniejsze strategie i taktyki marek
w Internecie:

- na czym polega skuteczna komunikacja i jak wzmocnic site przekazu i komunikatéw.

3. Jak zbudowaé spdjny wizerunek w Internecie? Najskuteczniejsze strategie i taktyki marek w
Internecie:

- jak budowac wartosc tresci w ztotym tréjkacie: NGO — samorzad — media lokalne;

4.  Jak pisa¢ do uzytkownikéw w social media i jakie tresci im udostepniaé (czes¢ I'i ll):

- jak za pomoca Content Marketingu zwiekszy¢ zasieg w mediach spotecznosciowych za
darmo lub z matym budzetem;

- przyktady tresci, ktére generuja najwyzszg konwersje w mediach spotecznosciowych;

- ktére tresci i formaty angazuja mocniej — dtuzsze czy krotsze;

- jakie narzedzia pozwolg pozna¢ potrzeby odbiorcéw i dobra¢ najbardziej skuteczne
komunikaty;

5. Na czym polega recykling tresci i w jaki sposéb wykorzystac go w swojej strategii
marketingu tresci?

6.  Jak pisa¢ do uzytkownikéw w social media i jakie tresci im udostepniac

7. Coto sg persony i dlaczego umiejetnos¢ ich tworzenia decyduje o skutecznosci
komunikacji.

8.  Warsztat tworzenia person dla podmiotéw ekonomii spoteczne;j.

9.  Kiedy i jak czesto publikowa¢, aby zainteresowac? Jak unika¢ spamowania trescig. Warsztat
tworzenia kalendarza publikacji tresci.

10. Wprowadzenie do Content Marketingu

11. Strategia Content Marketing. Warsztat praktycznego pisania tekstow z optymalizacjg SEO,
formaty tekstow.

12. Dobre i zte praktyki w komunikacji ONLINE — przeglad najczestszych btedéw, rekomendacje
dla uczestnikéw.

13. Narzedziownik: co skuteczny praktyk powinien wiedziec.

14. Jak budowac zasieg w social mediach — sprawdzone narzedzia i aplikacje.
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