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KAMPANIA INFORMACYJNO- PROMOCYJNA PROJEKTU
»KAPITAL INTELEKTUALNY LUBELSZCZYZNY 2010-2013"

realizowana przez Polska Fundacje Osrodkéw Wspomagania Rozwoju Gospodarczego

,»OIC Poland” z siedzibg w Lublinie na podstawie umowy z dnia 01 lutego 2012 roku.

Polska Fundacja Osrodkow

ND Wspomagania Rozwoju Gospodarczego
,,OIC Poland”

1. Informacje ogdlne o kampanii informacyjno- promocyjnej:

Cele i zatozenia kampanii
informacyjno- promocyjnej:

0.
0'0

®
0'0

®
0'0

zainteresowanie mieszkancéw Lubelszczyzny problematyka
projektu,

dostarczenie opinii publicznej informacji o:

- obecnej sytuacji gospodarczej,

- lokalnych obszarach kooperacji pomiedzy przedsiebiorcami
a Srodowiskiem naukowym,

- obszarach stagnacji w regionie,

dostarczenie nowej wiedzy na temat mozliwosci rozwoju
przedsiebiorstw w regionie,

wywotanie wzrostu poziomu adaptacyjnosci przedsiebiorstw
do obecnych warunkow.

Gtowne narzedzia, dziatania
przewidziane w ramach projektu

0
0'0

Spotkania informacyjne, ktére odbedg sie w formie
konsultacji z mieszkancami Lubelszczyzny. Ich zadaniem
bedzie dostarczenie i podniesienie poziomu wiedzy
0 regionie oraz rozwodj postaw przedsiebiorczych. W okresie
2012/2013 planujemy organizacje 80 spotkan terenowych
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w formie konsultacji spotecznych;

< Konferencja podsumowujgca projekt , Kapitat Intelektualny
Lubelszczyzny 2010-2013",

++» Opracowania prezentujgce wyniki badan przeprowadzonych
na poziomie lokalnym i regionalnym oraz analizy proceséw
spoteczno-gospodarczych w regionie,

% Internet: narzedzie do wizualizacji wskaznikow za pomoca
interaktywnej mapy. Biezagcy dostep opinii publicznej
do wynikéw badan dostepnych w formie opracowan na
stronie Projektu,

+* Media: biezgca informacja o Projekcie w mediach lokalnych
i ogdlnopolskich.

Hasto  kampanii  informacyjno-

o P V) Lubelskie- tu mieszkam, studiuje i pracuje
promocyjnej
Adres strony internetowe] projektu www.kil.lubeskie.pl

2. Dziatania informacyjno- promocyjne przewidziane w projekcie:

Kampania informacyjno- promocyjna obejmie swym zasiegiem caty obszar wojewddztwa lubelskiego,
a jej celem jest dotarcie do wszystkich grup i warstw spotecznych. Jej zadaniem jest uswiadomienie
wszystkim  mieszkancom  wojewddztwa lubelskiego  koniecznosci  podjecia  dziatan  dazacych
do wyréwnywania dysproporcji w dziedzinie edukacji, przedsiebiorczosci, itp., ktérych efektem bedzie
stworzenie mechanizmoéw stuzgcych poprawie konkurencyjnosci regionu i wptywajgcych na jego rozwdj oraz
wskazaé propozycje, pomysty zmian, ktérych zastosowanie przynies¢ moze wymierne rezultaty.

W ramach kampanii informacyjno- promocyjnej beda wykorzystywane nastepujgce narzedzia promocyjne:
% Reklama radiowa
+*» Reklama prasowa
% Reklama internetowa
++» Kontakty z dziennikarzami
%+ Spotkania informacyjne
%+ Konkurs medialny
%+ Konferencja podsumowujgca projekt

+» Druk materiatéw promocyjnych oraz konferencyjnych
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PROMOCIJA W INTERNECIE

www.onet.pl

@

< Kampania reklamowa na ogdlnopolskim portalu www.onet.pl polegajgca na emisji mega billboardu
800x150 pikseli (4 cykle po 10 dni; capping 2/tydzien

Stan realizacji dziatania:

W terminie 26 kwietnia 2012 roku- 05 maja 2012 roku odbyta sie 10- dniowa emisja billboardu
internetowego na portalu www.onet.pl; w zaktadce dotyczgcej wojewddztwa lubelskiego.
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Plan emisji w 2012 roku:

v wrzesiefi 2012r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 2 emisja z 4 cykli 10- dniowych;

Plan emisji w 2013 roku:

v’ styczeA- marzec 2013r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 3 emisja z 4 cykli 10- dniowych;

v’ pazdziernik 2013r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 4 emisja z 4 cykli 10- dniowych.
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www.dziennikwschodni.pl

@

o Kampania reklamowa na popularnym portalu o zasiegu regionalnym www.dziennikwschodni.pl
polegajaca na emisji mega billboardu 768x150 pikseli (6 cykli po 10 dni; capping 2/tydzien)

Stan realizacji dziatania:

W terminie 30 kwietnia 2012 roku- 09 maja 2012 roku odbyta sie emisja billboardu internetowego na
portalu www.dziennikwschodni.pl.
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Wejdz na strone internetowa projektu.
- Poznaj nieznane fakty dotyczace naszego regionu.
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Plan emisji w 2012 roku:

v wrzesiefi 2012r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 2 emisja z 6 cykli 10- dniowych;

v’ pazdziernik 2012r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 3 emisja z 6 cykli 10- dniowych;

Plan emisji w 2013 roku:

v’ styczeA- marzec 2013r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 4 emisja z 6 cykli 10- dniowych;
v kwiecien- czerwiec 2013r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 5 emisja z 6 cykli 10-
dniowych;

v’ pazdziernik 2012r.- Emisja 10 dniowej kampanii billboardowej- 6 emisja z 6 cykli 10- dniowych.
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PROMOCIJA W PRASIE

ARTYKULY SPONSOROWANE

Zamieszczenie 10 banerdw informacyjnych w tytule prasowym o zasiegu lokalnym (wydanie
poniedziatkowe).

INSERTY W PRASIE

W ramach dziatan promocyjnych zaplanowane zostaty dziatania polegajgce na dofaczeniu ulotki
informacyjnej do gazety o zasiegu regionalnym w 5 cyklach po 10 000 egzemplarzy.

Pierwszy cykl z pieciu zaplanowanych zostat zrealizowany w dniu 07 maja 2012r. Folder informacyjny w
ilosci 10 tys. sztuk zostat dotgczony do poniedziatkowego wydania Dziennika Wschodniego.

KONTAKTY Z DZIENNIKARZAMI

Nasze dziatania bedg oparte na inicjowaniu i utrzymywaniu statych kontaktéw z dziennikarzami
(telefonicznych, mailowych, osobistych w formie zorganizowanych spotkan, réwniez przy udziale
przedstawicieli Departamentu Gospodarki i Innowacji, Wykonawcéw badan oraz z ekspertami
i naukowcami bedgcymi wykonawcami analiz na potrzeby projektu) w celu przekazywania informacji
na temat KIL 2010-2013, tj.:

% organizowane bedq konferencje prasowe oraz spotkania majgce na celu informowanie mediow
o wynikach prac i analiz tychze wynikow;
% organizowane bedq spotkania indywidualne z dziennikarzami;

» zostang opracowane i opublikowane w gazetach o zasiequ lokalnym ogtoszenia, informacje
na temat wynikdw badar prowadzonych podczas realizacji Projektu;

“» publikowanie materiatéw dziennikarskich w mediach drukowanych i elektronicznych.

Zapraszamy Panstwa do statej wspdtpracy przy realizacji kampanii informacyjno- promocyjnej projektu
poprzez rozpowszechnianie informacji o projekcie wsréd Panstwa stuchaczy, widzéw, czytelnikow,
czy internautow.

PROMOCIA W RADIU

W ramach promocji w radio zaplanowane zostato nagranie 2 spotow radiowych, tj. :

** spot radiowy informujgcy o prowadzonych badaniach w ramach KIL;

R/

%+ spot radiowy promujacy efekty Projektu.
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Zaplanowanych zostato 112 emisji 30 sekundowego spotu radiowego w czasie najwyzszej stuchalnosci
w regionalnej rozgtosni radiowej- Radio Lublin S.A.

Stan realizacji dziatania:

Pierwszy spot radiowy zostat nagrany.

Plan emisji w 2012 roku:

v" maj- czerwiec 2012r.- 20 spotéw radiowych;
v wrzesien- listopad 2012r.- 30 spotéw radiowych;

Plan emisji w 2013 roku:

v’ Styczen- marzec 2013r.- 10 spotéw radiowych;
v' KwiecieA- czerwiec 2013r.- 10 spotéw radiowych;
v' Wrzesien- listopad 2013r.- 42 spoty radiowe;

NARZEDZIE INTERNETOWE- INTERAKTYWNA MAPA

Interaktywna mapa to narzedzie internetowe stuzgce do wizualizacji wskaznikow badan powstatych w
trakcie realizacji projektu. Jest ona dostepna na stronie internetowe;:

www.kil.lubelskie.pl

L e

—

Llis| 8

Interaktywna mapa to mapa regionu uwzgledniajaca jego podziat administracyjny, na ktérej w formie
koloréw odpowiadajgcych skali mapy hipsometrycznej przedstawione zostaly zaréwno zagregowane jak
i pojedyncze wskazniki kapitatu intelektualnego. Wskazniki przybierajg rézne kolory - intensywnosci, w
zaleznosci od ,, mocy ” wskaznika.
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Zadania i cele interaktywnej mapy:

< Wyswietlanie na mapie wybranych jak i wszystkich wskaznikéw w regionie, powiecie oraz obszarze
docelowym (stagnacji lub wzrostu)

< Mozliwosé poréwnania w formie graficznego i opisowego (liczbowego) wskaznikéw dotyczacych:
- powiatéw,
- gmin w danym powiecie,
- gminy w stosunku do danego powiatu,
- gmin z réznych powiatow,
- obszaréw docelowych,

Narzedzie w postaci interaktywnej mapy sktada sie z trzech poziomdw szczegétowosci:
I. Mapa regionu z podziatem na powiaty;

Il. Mapa powiatu z podziatem na gminy;

. Mapa obszaréw, ktére w wyniku badan zostang okreslone jako obszary charakteryzujgce sie
stagnacja lub wzrostem (obszary docelowe).

ORGANIZACJA SPOTKAN W FORMIE KONSULTACJI SPOLECZNYCH

W ramach projektu zorganizowane zostang spotkania informacyjne, ktére odbeda sie w formie konsultacji
z mieszkanncami Lubelszczyzny, ktérych zadaniem bedzie podniesienie poziomu wiedzy o regionie i rozwdj
postaw przedsiebiorczych.

Spotkania bedg sie sktadaty z trzech modutéw:

v W ramach pierwszego modutu zaprezentowane zostang wyniki badarh w wojewddztwie lubelskim
w odniesieniu do sasiadujgcych ze sobg gmin, powiatéw czy podregiondw, odnoszac sie
do poszczegdlnych grup zawodowych i spotecznych poprzez pokazanie komplementarnosci, korelacji
i poziomu wspotpracy przedsiebiorcéw, Srodowiska naukowego

v’ W dalszej czeéci spotkania zaprezentowane zostang poszczegdlnym grupom oraz spoteczno$ciom
lokalnych obszary wzrostu perspektywicznego z punktu widzenia nowej Strategii UE,
przy jednoczesnym wskazaniu obszaréw stagnacji i regresji w rozwoju oraz promocje postaw
przedsiebiorczych w szczegdlnosci promocje przedsiebiorczosci.

v' Podsumowaniem spotkah bedg konsultacje z ekspertami, liderami spotecznosci lokalnych,
przedstawicielami grup spotecznych i zawodowych oraz mieszkaicami, ktérych zadaniem bedzie
wspolna dyskusja zmierzajagca do wypracowania propozycji rozwigzan lokalnych probleméw oraz
propozycji wspoétpracy w celu poprawy kooperacji oraz konkurencyjnosci lokalnych grup.

W okresie 2012/2013 zorganizowanych zostanie 80 otwartych tematycznych spotkan terenowych,
Srednio 3 w kazdym powiecie, na ktdre serdecznie zapraszamy przedstawicieli srodowiska naukowego,
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samorzgdowego, przedsiebiorcéw oraz spotecznosci lokalnych- osoby, ktdre chcg poznac nieznane fakty
dotyczace naszego regionu i ktdrzy chcg by¢ kreatorami zmian w regionie.

KONKURS MEDIALNY

Konkurs medialny zostanie przeprowadzony we wrzesniu 2013 roku. Zostanie poprzedzony promocjg
z wykorzystaniem réznych nosnikéw medialnych. Dla zwyciezcéw konkursu przewidziane zostaty nagrody,
a wyniki zostang ogtoszone w mediach.

ORGANIZACJA KONFERENCIJI

Konferencja bedzie miata charakter informacyjno- promocyjny, podsumowujgcy caty okres realizacji

projektu. Zaprezentowane zostang na niej wyniki badad oraz zbiorczych analiz dotyczgcych Kapitatu
Intelektualnego Lubelszczyzny.

Organizacji konferencji towarzyszy¢ bedzie szeroka akcja informacyjna w mediach- prasa, radio, strony
internetowe oraz Internet, plakaty, zaproszenia dystrybuowane drogg pocztowg i elektroniczng. Ponadto
wynajeta zostanie powierzchnia billboardowa, emitowany bedzie spot w lubelskich autobusach MPK.
Informacja o konferencji zostanie zamieszczona na lubelskich formach internetowych, na ogdlnopolskich
portalach spotecznosciowych, dodatkowo kolportowane bedg ulotki na lubelskich uczelniach.

MATERIALY PROMOCYIJNE

W ramach projektu zostaty przygotowane nastepujace materiaty promocyjne oraz konferencyjne:

+ Folder informacyjny w formacie 147mmx205mm w ilosci 50 500 sztuk, ktéry bedzie dotgczany

w formie insertéw do gazety o zasiegu regionalnym w 5 cyklach po 10 000 egzemplarzy. Pozostate
przeznaczone sg do kolportazu na wyzszych uczelniach lubelskich.
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»Kapitat Intelektualny Lubelszczyzny 2010-2013" ,Kapitat Intelektualny Lubelszczyzny 2010-2013”

Lubelskie

Tu mieszkafn, studiuje, pracuje

onit mapa). Biedacy dostgp opinii

Ty takize jestes wspéitworca wicdzy i kreatorem zmian w regionie!
Wez udzial w konsultacjach realizowanych w ramach Projektu KIL!

Zapraszamy do dialogu!

dla wlad luzace poprawie

Lubelskic pod lupa

Badaniem wostaty ubjeie reprezentatywne zbiorowasei mieszkafichw wojewddzbwa lubelsiiego,

ad
20,074 Lubiin

el 81537 16,18

i Kewmae oz Lubelskie

Europe

++ Ulotka sktadana z formatu A5 do A6 w ilosci 2 200 sztuk, ktéra bedzie przekazywana uczestnikom
podczas spotkan terenowych oraz kolportowana na wyzszych uczelniach lubelskich.

Kapital Intelektualny Lubelszczyzny 2010-2013"

5 gapm oz

W ramach projektu przygotowane zostang réwniez materiaty promocyjne oraz konferencyjne:
++ Plakaty informacyjne
+ Terminarze ksigzkowe w formacie A5 z tygodniom uktadem z ttoczonym logo z wktadkami
z rezultatami Projektu.

+* Wizytéwki w kolorze z zaproszeniem na konferencje.
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Brelok z logo projektu
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